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Kurzmeldungen

Bl Hersteller erhalten Sonderabschreibungsmaglichkeiten fiir Saisonware

Im Rahmen der Uberbriickungshilfe |1l werden Sonderabschreibungsmdglichkeiten fiir Saisonware und verderbliche Waren fiir
Einzelhdndler auch auf Hersteller und GroRhéndler erweitert. Wir begriiRen diese wichtige und richtige Entscheidung’, sagt
HDS/L-Hauptgeschaftsfiihrer Manfred Junkert. Flir die Schuh- und Taschenhersteller sei die wirtschaftliche Situation nicht zu-
letzt durch den wiederholten Lockdown &uRerst prekdr. Hinzu komme, dass das Verkaufsrisiko fiir modische Kollektionen in
vielen Fallen von den Herstellern getragen werden muss..Die Entscheidung, die Abschreibungsmdglichkeiten von Saisonware
auf die Hersteller zu libertragen, war also Lingst Uberfallig’, so Junkert.

M Dirk Nowitzki bleibt weltweiter Markenbotschafter von Bauerfeind

Der ehemalige NBA-Profi Dirk Nowitzki und Bauerfeind, Hersteller von medizinischen
Hilfsmitteln wie Bandagen, Orthesen, Einlagen und Kompressionsstriimpfe, verldngern
ihre seit 2016 wahrende Zusammenarbeit langfristig. 2019 beendete Dirk Nowitzki seine
an Rekorden, Bestmarken und Auszeichnungen reiche aktive Laufbahn in der NBA - nach
21 Jahren bei nur einem einzigen Klub, den Dallas Mavericks. In Dallas werde er mit sei-
ner Familie weiterhin seinen Lebensmittelpunkt haben, teilt das Unternehmen mit. Dirk
Nowitzki plane jedoch, in seinem neuen Lebensabschnitt auch unternehmerisch aktiv zu
werden. Daher werde der 42-Jahrige flr Bauerfeind mehr als bisher in operative Belange
- s eingebunden, vornehmlich in vertrieblicher Hinsicht. Dazu gehdren nationale und interna-
Dirk Nowitzki Foto: Bauerfeind tionale Termine, die er zusammen mit Bauerfeind wahrnimmt, um Partnerschaften und Ko-
operationen zu vertiefen bzw. weiterzuentwickeln. Die Zusammenarbeit schlieft laut Bau-
erfeind auch die Olympischen Sommerspiele in Paris 2024 (26.Juli bis 11. August) mit ein.

M 300 Fachbesucher zur Winter-Order in Mainhausen

JErst zum Testen,dann zur Order” - so lautete das Motto fiir die Fachbesucher der Orderta-
ge in Mainhausen, die am 23. und 24. Méarz die urspriinglich geplante ANWR Order Winter
ersetzten. Gut 300 Fachbesucher nutzten die Gelegenheit. Im Ordercenter O1 und in den
Messehallen waren rund 140 relevante Marken und Aussteller vertreten. Nach Anmeldung
und Terminvereinbarung war der Besuch an den Messestinden moglich - quasi das irn

Zirka 300 Fachbesucher kamen zu Einzelhandel eingefiihrte ,click and meet” fir die Order. Flankiert wurden die Ordertage
den Ordertagen nach Mainhausen. in Mainhausen durch das viertigige digitale Format der ANWR Order Winter. Auch hier
Foto: ANWR

prasentierten sich 65 Marken, angereichert durch filmische Einblicke in Modetrends und
Kollektionen.

B ME & Friends AG feiert 20-jdhriges Bestehen

Die ME & Friends AG mit ihrer Marke Chung Shi feiert in diesem Jahr ihr 20-jdhriges Be-
stehen und zelebriert dieses Jubildum mit einem kompletten Facelift ihres Markenauftritts
und dem Launch einer neuen Website. Die neue Corporate Identity, die im Zuge des Jubild-
ums kreiert wurde, entspreche der ganzheitlichen Firmenphilosophie, so das Unternehmen.
Eine zentrale Rolle dabei spiele auch die neue Website ab Mai, die informativer, einfacher
" und intuitiver fiir die Community aus Kunden, Partnern und potenziellen Interessenten sei.

Michael Ertl, CEO der ME & Zusatzlich soll es das ganze Jahr Jubildums-Angebote fiir den Fachhandel geben.
Friends AG. Foto: ME & Friends AG

B GMS versorgt seine Handler mit Corona-Schnelltests

Der Kélner GMS Verbund hat auf die Diskussionen zur Testpflicht von Mitarbeitern reagiert
und seinen verbundenen Handlern Corona-Schnelltests zum Selbstkostenpreis angeboten.
Den Fachhandelspartnern konnten bereits Ende Marz Corona-Schnelltests angeboten
werden. Inzwischen hat GMS schon mehr als 30 000 Schnelltests zum Nettopreis von

(L © 399 Euro an seine Fachhandelspartner versendet.
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